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bioalimentaire -Producteur de produits carnés

Céole-Nord - Serriculte
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d’administration

4- Restaurateur

15-Agrotourisme

" 17-Produits forestiers non ligneux
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Enquéte et
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I'acces a des infrastructures, des
équipements et des services adaptés
aux besoins des entreprises.
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Enquéte et

planification

=. Diversifier les sources de revenus
des entreprises.
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Enquéte et
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12. Développer _ujy§ ir une
identité culinaire régionale forte
atalyseur pour la

des produits
_________ ires par les entreprises.

. Encourager la tracabilité, la
certification, ainsi que les

appellations réservées et les termes
valorisants.
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Céole-Nord

3
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Enquéte et

planification produits émers

tendances).

16. Faciliter le rapprochement entre
Iartisan alimentaire et le
consommateur.
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Enquéte et

planification

iter 'accés a des services liés
veloppement des marchés
internationaux.
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3. Eduquer la population sur les
fets environnementaux, sociaux et
conomiques de leurs décisions

d’acheter localement.
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planlflcatlﬂn _environnementaux réels de projet de
développement (acceptabilité '
sociale).
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*Bulletin électronique
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Objectifs

*Promouvoir le potentiel régional

*Positionner l'industrie bioalimentaire
comme levier de développement et de
diversification économique

*encourager 'entrepreneuriat.




parcours du terroir alimentaire

Résultats

*Lancement du livre en 2012-13

*5 points de distribution en plus du
réseau d’accueil touristique

e Entrevue radio
*Concours

*Représentation politique
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Objectifs

*Informer les participants sur
I'évolution des marchés et des
nouvelles tendances.
*Réseauter les entreprises.
*Promouvoir I'industrie comme levier
de diversification économique.
*Valoriser I'innovation, le
rayonnement et 'excellence.
*Mobiliser les intervenants autour des
enjeux du développement régional.
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Résultats

*Un record de participation
*Une représentativité équilibrée entre
) O O 4
1. lessecteurs d’activités
2. les zones géographiques

*Un taux de satisfaction de 82%




STRATEGIE %
POSITIONNEMENT

% ALIMENTS

~QUEBEC

SUR LE MARCHE INSTITUTIONNEL

Objectifs

*Diversifier les sources de revenus des
entreprises
*Valoriser les produits régionaux.
*Acquérir et communiquer des
connaissances sur les marchés
*Réseauter les entreprises de
I'industrie.
* Améliorer 'autonomie alimentaire.
*Réduire la distance parcourue par les
produits.
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STRATEGIE %
POSITIONNEMENT

% ALIMENTS

~QUEBEC

SUR LE MARCHE INSTITUTIONNEL

Résultats

*Un marché de 8,3 Ms
*Constat #1: Méconnaissance
1. des produits régionaux

2. des opportunités du marché

*Un projet pilote en cours...




Objectifs

e Diversifier les sources de revenus.
. Yo . o
e Promouvoir 'industrie comme levier
économique.
*Faciliter le rapprochement de I'artisan

et du consommateur.

e Améliorer 'autonomie alimentaire.

*Réduire la distance parcourue.
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Résultats

*Une image commune pour les 4
marches.

*Meilleure promotion de chacun des
marchés sur I'ensemble de la Cote-
Nord.

Expansion du marché de Tadoussac
grace a de nouveaux chapiteaux
*Allongement de la saison du marché
de Baie-Comeau
*Premier marché a L-P-M
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Objectifs

* Diversifier les sources de revenus.
* Favoriser la régénération d'un bassin de
main-d’oeuvre par I'allongement des
saisons.
*Valoriser les produits régionaux.
* Promouvoir I'industrie.

* Développer et renforcir une identité (ON(O m 400 ADEP f A(EWOK

culinaire régionale. T e v o

* Favoriser le rapprochement entre I'artisan () ool
et le consommateur. A = e e

* Réseauter les entreprises. auxmilledelices- (R

» Améliorer 'autonomie alimentaire. - ‘;"’:ﬁ‘:’j“""‘m;:’”ﬁ::
*Réduire les distances parcourues "“""‘“""’"""’
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sur Ja Royge des Paleine®

Résultats

*30 entreprises membres de Tadoussac
a Blanc-Sablon.
*Une brochure distribuée chez les
membres et dans tout le réseau

d’accueil touristique.

Un site web avec capsules vidéos.

*Présence dans les médias sociaux.
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{| TERROIR Cole-Nord

Objectifs

*Valoriser les produits régionaux.
* Diversifier les sources de revenus.
* Développer une identité culinaire
régionale.
* Acquérir et communiquer des
connaissances sur les marchés régionaux.
*Réseauter les entreprises.
* Améliorer 'autonomie alimentaire.
* Faciliter 'accés aux marchés des grands
centres urbains.
*Réduire la distance parcourue.




{| TERROIR Cole-Nord

Terroir Cote-Nord
TerrouCoteNord ca

Résultats a venir...

*Plus de produits régionaux dans nos
restaurants
*Meilleure connaissance du marché
régional (l'offre et la demande)




Club gourmand

Objectifs

*Diversifier les sources de revenus.
*Valoriser les produits régionaux.
*Développer une identité culinaire
régionale.

*Réseauter les entreprises.

*Réduire la distance parcourue par les

produits.
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Club gourmand

Résultats a venir...

*Club régional
*15 restaurants participants
*15 producteurs et transformateurs
*25 repas

*50 membres




Démarche de
positionnement
régionale

Objectifs

*Promouvoir I'industrie comme levier
économique.
*Développer une identité culinaire
régionale.

*Encourager la tracabilité, la
certification et les appellations
reéservees.

*Acquérir et communiquer les
connaissances sur les marches
*Faciliter 'accés aux marchés

extérieurs.
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Démarche de
positionnement U 1 AL'JL
régionale ENTRE NATURE ET DEMESURE

Résultats a venir...

*Cohésion régionale en promotion.

rorum

bioalimentaire

*Promotion facilitée des produits par
les entreprises.
*Accroissement de la demande

extrarégionale pour les produits

regionaux.




Bulletin électronique

Objectifs

* Acquérir et communiquer des
connaissances
*Encourager I'innovation
*Faciliter I'acces aux ressources
*Faciliter le transfert d’expertises
*Valoriser les métiers
*Valoriser les produits et les artisans
*Promouvoir I'industrie comme levier
de développement économique
*Etc.
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Actusitis, andarces, rooeting ol événemants § ne pas manquar

Bulletin électronique

Ne manquez pas... l'agends en bas de page!

Actualités régionales

Vous dites informations? . N

mez un produit sur la Céte
Faltese ajouter gratuitement au répertoire web
des produits régionaux de la  Cote-Noed!
d bl = & Con Josée Valée a la Table bioalimentaire
1. Lesinitiatives régionales o Ville'& o ikl e s
Cote-N Téléphone: 418 962-0469 peste 11

ou courriel: Infe ebioalime

2. Ce qUi Se fait ailleurs Quel est votre plan?

Quels sont les be % des enireprises de

- l'industrie? Quelles sont S prio pour

3. Lestendances du marché favorser o i Cate-Nord? Fidsle &
s0N mé mie ) {abon et dans un

souc 8 ¢ nee », B Table

4- Les événements é l’agenda bioalimentawre $ soumet des &léments 3
vua de la planification

stratégique

5. Ressources régionales L2t quaiaue chose 4 dire




Céle-Nord

Autres projets... | L
bl
*Concertation transport 5
0.
*Concertation transformation =
*Kiosque de produits régionaux S
E <C
*Controdle des adventices en bleuetiere a
a
*Dynamiques
*Sensibilisation

S Cand
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En conclusion...




